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Carlo Crocco a dessiné la toute premiére montre Hublot en 1980.

d’apres les lignes d'un hublot de
bateau ponctué par douze peti-
tes vis en titane scellant la lu-
nette sur le boitier, la premiere
Hublot provoqua d’emblée un
véritable enthousiasme chez les
amateurs d’horlogerie. Un clas-
sique était né. L'esprit d'une
marque également.
Transgresser les codes, bous-
culer les modes, oser des fu-
sions inattendues de maté-
riaux... Depuis sa création, la
maison Hublot a toujours res-
pecté la tradition horlogére en
s'affranchissant dans le méme
temps des carcans imposés. An-
ticonformiste? Pas tout a fait,
ses modeles étant imaginés
pour étre portés en toutes occa-
sions. Avant-gardiste? Il y a un
peu de cela, sans doute, quand
on regarde le succés rencontré
par le caoutchouc depuis son
utilisation par Hublot en
1980. De cette fructueuse
innovation, Hublot a créé
un art de vivre dans le-
quel chaque montre se
conjugue a
temps... ou presque. Si I'im-
parfait n’est pas de mise, le
sens du détail cher a la marque
lui a permis de réaliser des col-
lections aussi dynamiques que
séduisantes empreintes d'un

Fusion inédite des matiéres avec la
«Big Bang Porto Cervo» en or rouge
18 cts, lunette sertie de 48 diamants
baguette, bracelet en caoutchouc
blanc.

tous les ¥

design élégant, sportif et fonc-
tionnel. Et ce, en affichant une
fidélité indéfectible au principe
de fusion. Or et céramique, tan-
tale et or rose, magnésium et
titane, tradition horlogere
suisse et art horloger du
XXIe siecle se marient toujours
avec brio.

Développement
spectaculaire

Avec I'arrivée en 2004 de Jean-
Claude Biver a la téte de Hu-

blot, la marque horlogere, dont
'une des caractéristiques est
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d’avoir su garder son indépen-
dance, a connu un développe-
ment spectaculaire. L'explica-
tion? Le lancement du désor-
mais fameux chronographe
«Big Bang» et un goiit pro-
noncé du CEO pour les projets
ambitieux et innovants. En
2005, les commandes ont triplé
par rapport a l'année précé-
dente. Et, en a peine deux ans,
Jean-Claude Biver et
équipe composée de quelque 70
salariés ont réussi I'exploit de
quadrupler le chiffre d’affaires
de Hublot, le propulsant de
26 millions en 2004 a 96 millions
de francs fin 2006. Des résultats
impressionnants qui projettent
la marque implantée a Nyon
vers de nouveaux horizons.
Jean-Claude Biver travaille ac-
tuellement & la construction
d’une nouvelle manufacture
dans les hauts de Nyon. Entre
12 et 14 millions de francs vont
étre injectés dans l'aménage-
ment d'un batiment de 4000 m2
dont I'ouverture est prévue en
juillet 2008. Un projet d’enver-
gure a la hauteur des ambitions
de Jean-Claude Biver. Apres
avoir réussi a mener Hublot sur
la voie du succes, il souhaite
désormais la pérenniser.

Marie de Pimodan
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L'innovation,
aujourd’hui
et demain

Jean-Claude Biver, 'homme
qui tient la barre de Hublot
depuis 2004, aime les paris fous.
Et, quand il s’agit de prendre
de vitesse les derniéres techno-
logies, il les reléve avec pana-
che. Derniers paris en date: le
lancement de la chaine Hublot
TV en juin 2006 et la création
des vitrines «Raptor», un con-
cept d’exposition révolution-
naire.

Développé en partenariat
avec Dietlin Artisans Métal-
liers, «Raptor» allie visibilité,
mystére et sécurité grace a une
exposition des montres Hublot
dans une vitrine... sans vitre.
En garantissant une visibilité
parfaite du produit et une sécu-
rité optimale rendue possible
par le biais d’un systéme rétrac-
table, «Raptor» ouvre assuré-
ment une nouvelle ére-dans
I'univers de I’exposition des ob-
jets de luxe. Partenaire et inves-
tisseur de la premiere heure, la
marque Hublot a présenté ces
vitrines d’avant-garde en 2005 a
Bale et bénéficie, depuis, de
I'exclusivité de leur utilisation.
Alors,  visionnaire  Jean-
Claude-Biver? Assurément.

Coté nouvelles technologies,
il se place sur tous les fronts. En
juin 2006, il a méme lancé la
premiére chaine de télévision
jamais créée par une marque
de luxe. Baptisée Hublot TV,
cette télévision par internet ac-
cessible via le site de la marque,
diffuse en continu des pro-
grammes dédiés non seulement
a la maison Hublot mais égale-
ment des reportages et chroni-
ques en ligne suivant les princi-
pes, les valeurs et centres d'in-
térét de la marque. Sujets
sportifs ou culturels, portraits
de lieux mythiques, reportages
dans les coulisses de la mode...
Au gré d’'une programmation
variée, Hublot TV a su séduire
les «webspectateurs». Pas
moins de 9000 personnes visi-
tent la chaine chaque jour.
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